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DESCRIPCiÓN Y OBJETIVOS

El comere,io exterior se presenta para cualquier país, y prinCipalmente su economía, no sólo
como una herramienta de intercambio comercial sino, desde un punto de vista social, como un
real generador de puestos de trabajo, por su efecto multiplicador y porque impacta directamente
en sectores muy puntuales que hacen a esta disciplina.

La asigna!tura introduce al alumno en el mundo del comercio internacional y le brinda las
·herramientas necesarias para realizar un análisis de las verdaderas posibilidades de una
empresa, ~ocal o nacional, para insertar sus productos en el exterior y desarrollar proyectos de
exportación.
La misma contempla un análisis completo del contexto internacional y nacional, como marco de

· referencia para e! desarrollo de las actividades de comercio exterior.
Dentro de, los contenidos de la asignatura se consideran todos los aspectos vinculados a la
logística del comercio internacional, a saber: operatoria aduanera, operatoria bancaria,
transportes y logística internacional y seguros. Finalmente, se contempla el análisis de la

·estrategia !de marketing internacional en todos sus frentes, como as! también e! de cada una de.
sus variables operativas.
La materia cuenta con una alta carga de práctica en temas como: valoración aduanera de
exportación e importación, secuencia de exportación e importación, investigación de mercados

·externos, ~nálisis de casos de comercialización internacional, costos y precios de exportación,
costos de importación y análisis de cadenas de distribución física internacional.

IOBJETIV()S QUE PERSIGUE
- Ada'uirir los elementos necesarios oara la intemretación de los modelos básicos del .. ..

intercambio comercial internacional, así como los efectos de la globalización sobre los
operadores de comercio exterior.
Conocer las técnicas de comercialización internacional e investigación de mercados que
penniten la inserción de productos y servicios en el exterioL
Adq:uirir las herramientas para el análisis, la gestión y el perfeccionamiento del desarrollo
de c~peraciones de comercio exterior y la operatoria aduanera, bancaria y de logística de
exportaciones e importaciones.
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- Realizar diagnósticos relativos a la capacidad de las empresas para iniciarse en
acti!lvidadesde comercio exteri~r: .

- Asesorar resoecto a los reaL!!Sltosaue deben cumollr las emoresas oara exoortar e.l' ••••••impprtar.
- Ase$orar y participaren la realización de investigaciones de mercados externos.
- Rea~izar estudios y asesorar en la fijaciónde objetivos de exportación y en el desarrollo de

Ipoli!ticasy estrategias de marketing internacional,
- Rea~izar costos de importación y exportación, así como también asesorar en el armado de

Icoti~aciones internacionales y precios de venta al exterior.
- Rea~izar estudios y brindar asesoramiento en las diversas actividades que forman parte de

Ila operatoria de las exportaciones e importaciones.
- Part~cipar en proyectos de inversión vinculados con empresas exportado ras y/o

imp'ortadoras.
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Unidad 1:Ihtroducción al Comercio Exterior.
Unidad 11:El contexto internacional. ~v1arccinstitucional del comercio internacional.
Unidad 1I1:IOrganización Institucional del Comercio Exterior Argentino.
Unidad IV:ILa Aduana y el Comercio Exterior
Unidad V: IEIplan de marketing para la exportación. Los pasos de la estrategia comercial
internacional.
Unidad VI:!Operatoria de Comercio Exterior. Logística, acondicionamiento y transporte
internacional de mercaderías.

IUnidad VII!~Operatoria de Comercio Exterior. Bancos y medios de pago internacionales.
Unidad VII!!:Secuencia de Exportación e Importación. Operatoria ,A<duanera.
Unidad IX:lPolítica de precios internacionales. Costos de Exportación.
Unidad X: Política de precios internacionales. Costos de Importación.
Unidad XI:IComercio internacional y comercio electrónico.
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Unidad 1:Introducción al Comercio Exterior.
• El rol diel comercio exterior en la economía internacional. Características y evolución histórica.

Situación actual del comercio internacional. ,!1,rgentina en el comercio mundial.
I

• Teoría i del comercio exterior. Proteccionismo vs. Libre comercio. Ventajas comparativas.
Políticas estatales. Instrumentos de intervención.

I

• Argentina ante el marco internacional. Política económica. Apertura, desregulación y
privatiiaciones. Devaluación y la nueva política de comercio exterior. Resultados Y'
perspebtivas. Evolución del comercio exterior argentino.

I
I

IBibliografía:
.Básica: i

I

CHACHOLlADES, Miltiades. "Economía Internacional". Editorial McGraw Hill. Segunda
Edición. 1993. Capítulos 2,4 Y 5.

F~TALOCCHI, Aldo. "Cómo Exportar e Importar". Ed. Errepar, 2da. Edición, Buenos
Aires, 4007. Capitulo 2.

De consulta:
HILL, Charles W. "Negocios Internacionales: competencia en un mercado global". McGraw

Hill, ter'cera edición, 2001. Capítulo 4.
LEDESrv1A, Carlos. "~~uevos principios de Comercio Internacional. Para actuar en·

I

escenarios globalizados". Ediciones Macchi. 5ta. edición. 1997. Capítulo 1.
NIEiTO CHURRUCA, Ana; GARCIA LOMAS, O. "Marketing Internacional". Ediciones

Pirámi~e. Madrid, 1995. Capítulos 1 y 2.
RIOARDO, David. "Principios de Economía Política y Tributación". Fondo de Cu!tUia

Econórnica. 1959.
Matf9rial entregado por la cátedra.

I

.Unidad U:I,EI contexto internacional. '.1arco institucional del comercio internacional .
• Organismos internacionales de cooperación e integración. Organización Mundial del comercio

(OMC)! UNCTAD-GATT, FMI, BID, BIRF, Naciones Unidas, otros organismos de cooperación
internaCional.

o;;; lntegrapión Regional. Acuerdos y bloques comerciales. ALADI, tv1ERC03UR, NAFTA y otros'
bloque~ regionales. Participación e importancia para Argentina. Flujos comerciales actuales y
perspe~tivas .

• Normat¡iva legal internacional.

IBibliografí~:
Básica:

CH~CHOLlADES, Miltiades. "Economía Internacional". Editorial McGraw Hill. Segunda
Edicióni. 1993. Capitulo 10.

FRATALOCCHI, Aldo. "Cómo Exportar e Importar". Ed. Errepar, 2da. Edición, Buenos
Aires, ~007. Capítulos 1, 8 Y 10.

I

Vigencia años: I 2012 I I I I
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i

- FRAT,ll,LOCCHI, ,1l•.•; ZU~~!NOtG. "E! comercio internacional de mercaderías". Editorial
i

OsmanD. Buyatti. 1997. Capítulos 1 a S.
De consulta:

- GARCIA CRESPO, Pedro. "Financiación Internacional". Ediciones Paraninfo. 2008,
- GOpOY, Emilianc. "Organismos Internacionales". Editorial Va!!etta. 2005.
- HILl, Charles W. "Negocios Internacionales: competencia en un mercado global". McGraw

i

Hill, ter~era edición, 2001. Capítulo 8.
- NIEJO CHURRUCA, Ana; GARCIA LOMAS, O. "Marketing Internacional". Ediciones

i

Pirámide. Madrid, 1995. CapítulO 3.
- Mat~rial entregado por la cátedra.

I
i

!,
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• Organi~mos oficiales de comercio exterior en Argentina. Estructura. Funciones. Normativa
legal n~cional para el comercio exterior.

• Estruct~ra de las exportaciones argentinas. Evolución histórica. Principales rubros
exportados. Empresas exportadoras. Problemas de la oferta exportable. La oferta exportable·
regiona¡1.

• Estructura de las importaciones argentinas. Evolución histórica. Principales rubros
importados. Balanza comercial. Evolución. Perspectivas.

I

· - Mercado canlbiario. Actores. Ofe,ta y demanda de moneda extranjera. Tipos de operaciones ..
Sistema cambiario y tipo de cambio. Riesgo cambiario y seguros de cambio.

1

• Política, de promoción de exportaciones. Objetivos. Subpolítica Comercial, Subpolítica
Cambié,lriay Subpolítica promocional. Incentivos Directos: reembolsos, reintegros, draw-back,
reembc)lsos adicionales. incentivos indirectos: iVA, impuestos indirectos, ingresos Brutos, etc ..
Incentivos Especiales: admisión temporal, envío de muestras, envíos en consignación, etc.
Incentivos financieros. Decretos y Resoluciones.

1

• Organi~mos privados de promoción del comercio exterior. Objetivos. Cámaras, asociaciones,
etc. Bebeficios para ei operador.

IBibliografía:
Básica: 1

1

"Código Aouanero de la República Argentina: Ley 22.415 y Decreto Reglamentario·
1001/82". Editorial AZ. Séptima Edición. 1994.
- FR4TALOCCHI, Aldo. "Cómo Exportar e Importar". Ed. Errepar, 2da. Edición, Buenos
Aires, 2007. Capítulos 4 y 7.

STqNBERG, Aifredo R. "Los impuestos y el Comercio Exterior Argentino". Ed. Aplicación'
Tributaria S.A., 3ra. Edición, Buenos Aires, 2007.

BIBILONI, Mario. "Principios básicos de la imposición en sede aduanera". Editorial
Errepa~, segunda edición. 2008.

· De consulta:
BIBI:LONI, Marío. " El régimen cambiario de los cobros anticipados de exportaciones:
anál,isis, evolución e implicancias." Ed. Errepar, Buenos Aires, 2007.
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Errepa~, 2da. edición, Buenos Aires, 2006.
- BIB~LONI, Mario. "Aspectos básicos de tributos al comercio exterior regidos por la
legislaqión aduanera". Epiciones Macchi San Luis S.A. 2004,
_ !-!!!!. rh!:l"¡ !o~ \IV "!\log/"lt"i!"\~ !nto!"r!:lt"ion!:l!O~' t"/"I!"n!"\Atenciaon !In m¡O!"t"~r!/"I('!!~h~!" 't4t"~r~\M. '--1;-, - - •...• ..., ""'"''''''''- "'''''''' , '" """" 1"'- •.•• ....,•• ""'•••••..•••••.•._""" ••••••.~._- •...•.•• , •.•_" _.w
Hill, ter~era edición, 2001. Capítulos 9 y 10.
- VEcCCHIO, Gabriel; PELLE, Enrique. "Reintegro del IVA atribuible a exportaciones".
Editorial Errepar. 2008.
- Mat~ria! entregado por !a cátedra.

I

¡Unidad IVt La Aduana y el Comercio Exterior
• La Nomenclatura de Cdmercio Exterior: Sistema Armonizado de Designación y Codificación

de ~v1er~aderfas(Sft,DCr\1). Reg!as Genera!es para la interpretación de! Sistema ,~,rmonizado..
NALAQI. Nomenclatura 'Común del MERCOSUR - NCM - La importancia de la clasificación
arancel!aria. Cómo leer la Nomenclatura. Ventajas e inconvenientes de la NCM.

• La función de la Aduana. El valor de la transacción. Los métodos de valoración de las
!""n.o. ••_~,.I'_...~-""", \/_1",..- ""'- A,.,IU-"'- " 'V"",''',, rl'" .•.••""""""~""!""_:A"""" eA,..: •..•...•,,'" ~"',.u:::~.,._1 r" __ "" """p,.. •...·I~I,..S
ii.vi\AA;"'¡r,,¡¡ao. va¡,,¡ uc I~'U a.¡a y al",; \..te;Lia¡i~a",;"'¡Uii. i'\.c;~iiii'\j.i ~'Ci.v.ai. va~v~ '\j¡j "'C\Jyi'\j .'

Método: de valoración de mercaderías similares .
• El control aduanero de exportación e importación. Las destinaciones aduaneras. Registro
de Importadores y Exportadores. El Despachante de Aduanas. El Sistema Informático MARIA
(Slrv1). LLaliquidación de aranceles y tributos en las operaciones de comercio exterior .
• Zon~s Francas. Definición y características. Tipos de Zona Franca.

IBibliografía:
nL_: _

·Oi:ii:i¡\,,;i:i.

- "Código Aduanero de la República Argentina: Ley 22.415 y Decreto Reglamentario
1001/8?". Editorial AZ. Séptima Edición. 1994.

F~TALOCCHI, Aldo. "Cómo Exportar e Importar". Editorial Errepar, 2da. edición, Buenos
Aií6S, ~CC7. Capitulos 2, 3 Y 6.
- VIVf-S, M.Luisa. "Las Zonas Francas". Editorial Errepar. 2000.

De consulta:
DI~ MIER, M. Ang~l; HERNANDO MORENO, J.M. "Técnicas de Comercio Exterior 11".

Editorial Pirámide, t,,1adri,d,1998. Capitulo 1.
FRATALOCCHI, A.; ZUNINO, G. "El comercio internacional de mercaderías". Editorial

I

Osmar p. Buyatti. 1997. Capítulo 6.
Mat~rial entregado por la cátedra.

¡

Unidad V:'¡El plan de marketing para la exportación. Los pasos de la estrategia comercial
internacional.

• Mar~eting Internacional. Conceptos y diferencias con el marketing doméstico. Gestión de
__ ••I,,_,,:~_ ·,_,, : 1 '••..,, _
i i idl i\tHi~¡y ,íHt:i ¡id\"iU¡ ,di. 'L:;Ldj.Jd;'•

• Diagnóstico exportador y autoevaluación empresaria. Análisis de fortalezas y debilidades.
Determinación de productos para la exportación.

I

¡Vigencia aí'ios:
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secundarias. Investigación documental. Características y ventajas. Análisis de viabilidad de
merca~os de exportaciÓn. Investigación de campo. Esquema de una investigación de campo.
PlanifiSación. Técnicas de recolección de datos. El informe final de la investigación.
~ Sel$cción de mercados externos y definición de objetivos de mercado.
• Est~ategias de penetración en mercados externos. La Exportación: métodos directos,
indirect,os, mixtos y co~porativos. La inversión externa: co-inversión e inversión total en el
exterio~. Métodos no convencionales: franchising, leasing, subcontratación internacional,
transfei-encia de tecnologla, intercarnbio compensado.

1

• ASQciativismo para '!Iaexportación: tipologías para el asociativismo y las alianzas entre
empre~as. Formatos específicos para la exportación. Consorcios y cooperativas de
export~ción. Esquemas horizontales y verticales. Redes. La integración formal e informal.
Aspechbs jurídicos de ¡os procesos de integración.
• Ma~keting Mix. Segmentación y posicionamiento internacional. La mezcla comercial
internacional. Políticas de precio, políticas de producto, políticas de canales de distribución,
política~ de comunicaciQn y políticas de servicio a los mercados externos.
• Audlitoria dei pian de marketing internacional. Ajustes ñnaies.,

!

Bibliografíq:
Básica:

- AREESE,Héctor Féiix. "Práctica Profesional de Negocios internacionales". Grupo Editorial'
Norma.: 2003. Parte 111 yparte IV.

CLaRl, Carlos A. "Estrategias de alianzas". Ediciones Macchi. Segunda Edición. 1999.
HOL~LENSEN, S.; ARTEAGA ORTIZ, J. "Estrategias de Marketing Internacional". Editorial

Prentice Hall. 20'10.
MORENO, José María. "Marketing Internacional". Ediciones Macchi San Luis S.A. 2009.
RICO, Rubén R.; DdRIA, Evaristo. "Export Marketing: el nuevo marketing internacional de

las empresas latinoamericanas". Pearson Education, Buenos Aires, 2008.
:

De consult:a:
COL~AIACOVO,Juan Luis. "Canales de Comercialización Internacional". Ediciones Macchi.
1990. Capítulos 5,6,7,13 Y 16.
CO~AiACOVO, J.L.; ASSEFH, Antonio; GUADAGNA, G. "Proyectos de Exportación y

Estrategias de Marketing Internacional". Ediciones Macchi. 1993. Capítulo 3,5 Y 7.
CZIi\JKOTA, M. "Negocios internacionales". Ediciones Thompson Internacional. 2008.
HIU., Charles W. "N~gocios Internacionales: competencia en un mercado global". McGraw

Hill, tercEHaedición, 2001. Parte V.
NIEifO CHURRUCA, Ana; GARCIA LOMAS, O."Marketing Internacional". Ediciones

Pirámid.e. Madrid. 1995. Parte Segunda y Parte Tercera,
NIE'¡fO CHURRUCA, Ana; GARCIA LOMAS, O.; CERVIr\lO FERNANDEZ, J."Marketing

Intema,t;ionaL Casos y ejercicios". Editorial Pirámide. Madrid. 1997.
LEQESMA, Carlos. "Nuevos principios de Comercio Internacional. Para actuar en

escenarios globalizados". Ed. Macchi, 5ta. Edición, 1997. Módulo 2.
LEoIESMA, Carlos; DOMfNGUEZ, Mirta; GNAZZO, Liliana; ELASKAR, Luis. "Consorcios

de Exportación. El despegue regional". Ed. Osrnar D. Suyati, Buenos Aires, 2004.

Vigencia año:s: I 2012 I I I I
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RO~v1ERO U LLf\w1,l\Nt'J, Roberto. "Estructuras empresarias para el comercio internacional" ..
Editorial

I

Mat~rial entregado por la cátedra .

.Unidad Vl: Operatoria de Comercio Exterior. logística, acondicionamiento y transporte·
internacio,nal de mercaderías .

• El acondicionamiento de la mercadería. Envases y Embalajes. Importancia,
requisitps. Pallets. Contenedores.

- Transporte internacional. Transporte fV1aritimo, Aéreo, Terrestre. Transporte combinado y
multimC>dal.Conversiones Internacionales. Documentos de transporte. La negociación de
fletes. lintegración del Costo del Transporte .

• Puerto~ Regionales. Características. Servicios ofrecidos. Perspectivas.
i i

• Seguro:s de transporte de mercaderías. Seguro marítimo. Coberturas más usuales.'
Caract~rísticas. Documentación. Seguros aéreos y terrestres.

I

IBibliografíé!,:
.Básica:

AR$SE, Héctor Félix. "Práctica Profesional de Negocios Internacionales". Grupo Editorial
Norma.: 2003. Capítulo 14 y 15.

De consulta:
LEOESMA, Carlos. "Nuevos prinCipiOs de Comercio Internacional. Para actuar en

escena'rios globalizados~'. Ed. Macci, Sta. Edición, 1997. Módulo 3.
LEQESMA, Carlos; ZAPATA, Cristina. "Negocios y Comercialización Internacional".

Edicion:es Macchi. 1993. Capítulo 22, 23, 24, 25 Y 26.
• A_L·:-'_=_I __ .L -I_ '-'0- 1- -~.&.--I--
i\;iai:;~iialeiii.icyauo pila calcUia.

Unidad VIII: Operatoria de Comercio Exterior. Bancos y medios de pago internacionales.
• Los bancos como intermediarios de pago. El crédito documentario. Circuito de una carta de

crédito.! Formas, tipos y modalidades de carta de crédito. Cobranza. Otras forrnas de pago:'
chequel, orden de pago o transferencia, letra de cambio, envío contra reembolso.

• La intervención bancaria en la liquidación de divisas.
• La fina~ciación del comercio exterior. BICE y la banca minorista.

1 Bibliografíc\.:
Básica: '

ARESE, Héctor Félix. "Práctica Profesional de Negocios Internacionales". Grupo Editorial
., :•. - l. I •• _

Norma'l ;¿uu~.~apnUlo lb.
De consulta:

LEQESMA, Carlos; ZAPATA, Cristina. "Negocios y comercialización internacional".
Ediciones Macchi. 1993 ..Capítulo 18.

LEqESMA, Carios. "Nuevos principios de \"'omercio imernacioilaL Para actuar en'
escenaHos globalizados". Ed. Macci, Sta. Edición, 1997. Módulo 3.

Mat~rial entregado por la cátedra.
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• Sec;uencia de una operación de exportación. Pasos. Operadores intervinientes.
Documentación requerida.

• Secuencia de una operación de importación. Pasos. Operadores intervinientes.
DOCUi i i~¡¡tación requerida.

I

,Bibliografíét:
Básica: I

ARESEJ Héctor Félix. "Práctica Profesional de Negocios Internaciona-
les". ~rupo Editorial Norma. 2003. Capítulo 13.

De consulta:
LEqESMA, Carlos; ZAPATA, Cristina. "Negocios y comercialización internacional".

Edicion,es tv1acchL 1993.: Capitulo 27.
LEOESMA, Carlos. "Nuevos principios de Comercio Internacional. Para actuar en

escena:rios globalizados~'. Ed. Macci, 5ta. Edición, 1997. Módulo 3.
Mat~rial entregado por la cátedra.

I
I

IUnidad IXr~Política de prec;:ios internacionales. Costos de Exportación.
• Política: de precios de exportación. Costo unitario: costeo total vs. Marginal. Riesgo de

dumpin:g. Política de di,scriminación de precios. Estrategia de precios. Secuencia para la
.....•- .•.- -·'---:.:...n ..J_, -"--"'0' ..J_ .. -- .•.- r-_ .•....._ _..J_ -"'--:-s·' _o. ----- --:,,:..- --- 1_- ---_:_- •..••-
VClCi i i 1',"ú"'iV I V~i jJi C"',. v~ ¡;Ciilú. I::i:>UU"'U..i;ú V~ jJi C",iV y i:>U",U"¡jJúi ú",¡Vi i \';V¡¡¡Vi:> jJi C",iVS ve·
la competencia.

• Cotizaciones Internacionales (Incoterms 2000). Origen e importancia. Ventajas de su
aplicac\ón. Tipos de cotización. Características de cada una. Oferta de exportación .

.• Precio!. FOB de exportación: metodología para ia deter'·'·linación. Estudio de casos.·
Determ'.inación de otros precios: CIF, DDU, DDP, etc.

• Logística comercial internacional. Análisis de cadenas de distribución física internacional.
Seleccipn de la cadena de DFI. Costos, tiempos y servicios.

Bibliografía:
Básica: •

- AR~SE, Héctor Félix. "Práctica Profesional de Negocios Internacionales". Grupo Editorial
Norma.! 2003. Capítulo 9.

FRATALOCCHI, Ald0. "Cómo Exportar e Importar". Ediciones Errepar, 2da. edición. 2007.
Capítulp 5.

De consult!a:
FAATALOCCHi, Aido. "incoterrns, Contratos y Cornercio Exterior". Ediciones Macchi.·

1994. :
NIETO CHURRUCA, Ana; LLAMAZARES GARCIA-LOMAS, O. "Marketing Internacional".

Edicion~s Pirámide, Madrid. 1995. Capítulo 13.
• "_J..:.._~_I .1. 1_ ._ ..••...•• __ ~.&.. __ I __

n¡¡é:ii.~iiéiit;iiiit;yauu JjUi iéi liait;Uiéi.

!
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Bibliografía.:
Básica: r

- ARaSE, Héctor Félix:."Práctica Profesional de Negocios Internacionales".Grupo Editorial
Norma.i2003. Capítulo 9,.

FRATALOCCHI, Aldo. "Cómo Exportar e Importar". Ediciones Errepar, 2da. edición,
Buenosi Aires, 2007. Capítulos 6.

De consulta:
- ARRS!= HÁr.tnr FÁ!jy "Pr~ctir.a PrnfAsinn~! nA !\JAnncios !ntArnadnn~!A~" Gn!no !=ditnria!.... -¡ -, "--'-' - - ..- .. -.- .- ..-. --. -:::1- ••.•- •.. -'-"-'--' -.- - n_ ..Norma.! 2003.
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Unidad X: i,Políticade precios internacionales. Costos de Importación.
• Metodología para determinar el costo de importación: bienes industriales y productos de

'"'nn<::' .mI" ~~~~ r \!ont::.l"! !<::!"'\ ~~rt;f'! d!:!r t:<::t! ',""in no ('!:t<::n<::

.Unidad X!:!Comercio !ntemaciona! y comercio electrónico,
• Caracte¡rización del Comercio electrónico: concepto y alcances. Historia. Componentes

básicos!de un sistema de Comercio y Negocios Electrónicos. Modelos de negocios: Negocios
y Comercio Electrónico al Consumidor (B2C), en Empresas (B2B), en Gobierno (Gobierno
!=!Ar.t,,,ónir.n\-'--' -',"--"• Potenci:alidaddel Comercio Electrónico en el Comercio Internacional.Tendencias y desafíos.
Uso delinternet en Argentina, MERCOSUR, América Latina y el Mundo. Estudio de casos de
éxito locales e internacionales.
~-_ •• : •• : j :-- •••••••• _ -- •• - _1 -o' --.---:- _1 __ .•.••.1- -:--. T IJ.._·•.•..-_ r::.': :_ ••__ (_ -':_,., •••.••. I

. e ""\..fUii i¡¡n¡¡::;¡¡LV¡;' ¡..;ai a i¡J¡ '-'. "¡ i it;;¡ '-'IV \;;¡"VU Oí ¡¡\.IV. i "",¡ iUiU~i,",u¡;" i ii ¡aí i\Jit;¡ U\:i ,11 leCiUS ue pagu i rOl'
de la b~nca), Normativos (Normas en Argentina, firma Digital,delitos,privacidad, propiedad
intelectual,protección al consumidor, roldel Estado).

• El comercio electrónico y la promoción de las exportaciones.
,
,

Bibliografía.:
Básica:

- AS~IS, A.; PERTUSI, l.;NIEVA, H. "Comercio electrónico E ..Commerce". EditorialErrepar,
2006. i,

- VA~ELLA, Ricardo. "Creatividad estratégica. Empresas y Comercio Exterior". Ed.
Latinomercantil,2000.

De consulta:
L1PSKIER, Natalia; OLlVERA,Noemí; PROTO, Araceli. "El comercio electrónico en el

MERC0SUR. La cuestión vista desde las pymes". U.N.L.P.
http://w.Ww.colproba.org.ar/mercosur/41.asp

LORENZETTL Ric:ardo. "Comp.rc:!o Elp.c:trónico. Doc:ump.nto, Firm~ dinita! Cnntr~tnc:- - ¡__ 0_- __ O) o o __ 0 000 •• ~-- __ : •••••~ •••••"''- __ •• _-:.

Daños. ¡Defensa del consumidor". Ed. Argentina, 2001.
MO~ERO, José. "Competencia Global y Cambio Tecnológico". EditorialPirámide, 1997.

- SALIEME MURAD, Marcelo. "Firma Digital:Ley 25.506 y normativa vigente". Ed. Ad Hoc,
2005. r .

v;o.nd.~:~~nalentreg:::2P~r lacátedm. I
~ .. I

http://w.Ww.colproba.org.ar/mercosur/41.asp


• 'W"= '::. ~= ••.V=::..# -- .- ••~=":.#'= .•~:::..,;" =-:~=-- ~'W'= ';. I ~.LBahía Blanca - ArQentina
i Departamento de CIENCIAS DE LA ADMINISTRACION

PROGRAMA DE COMERCIO EXTERIOR CODIGO:
1

1528
ÁREA:

CONTADOR PÚBLICO Administración

.MODAL!DADES DE DICTADO
El dictado (dela asignatura se desarrollará mediante:

- La exposición de los Idocentes.
- La r~solución de problemáticas reales.
- ! !:! ! '!+i1i7!:!,,¡An Ma! .w6ft"\rln nn t"'~~,,~

Debates.
I

En esta pr9Puesta didáctica se incluirán estrategias que promuevan el debate y la reflexión, tales
como: distusiones en peq;ueños grupos y análisis sobre situaciones concretas y reales que·
hacen a la li práctica profesional del comercio exterior.

1
1

Se abord~rá la resolución de diversas problemáticas y casos a través del trabajo grupal e
i!"',nivin!!P.! I fnmAntp.nnn A! ¡ntAr~p.m,.hin nA nn,in¡nnA~ v nA nivAr~n~ ni !!"ltn~ nA v¡~t.P.~nhrA..- ---.'! .- -.,..-..-- - -.-- ..-.- -- -,.. -. -- J -- - ••. -.--- ,..- •••. -- -- •.•- - .w·

determinadas situaciones.
i

Recursos la utilizar:
Ens~yos
Pizarrón
Proyector multimedia
Libros de texto

- Apui¡ntesde cátedra
Internet

MODALIDADES DEL CURSADO Y DE SU APROBACiÓN
.La eva!ua~ión de! alumno se desarrollará de !a siguiente forma:

- I La materia con~tará de dos instancias evaluativas, escritas y presenciales, con sus
I respectivos exárnenes recuperatorios.

- 1: Para aprobar lacursada el criterio general de evaluación será de cuatro (4) puntos, lo
: que equivale al 60% de lo exigido.

Como crite1riosespecíficos de evaluación se consideran los siguientes:
- I Claridad de conceptos.

I Caoacidad de resolución de oroblemas.
l' .•

- I Capacidad de análisis de la realidad.
- I Dedicación y esfuerzo.
- ! Participación.

I
I

Si el alum~o no aprueba las instancias mencionadas no se dará por cursada la materia.
I

MODALIDADES DE LA APROBACiÓN FINAL
- I La modalidad para la aprobación final de la materia es una instancia eva.luativa final, .

:escrita u oral.
- I Para la aprobación final el criterio general de evaluación será de cuatro (4) puntos, lo

I que equivale al 60% de lo exigido.

IVigencia años: 2012
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I

S!STEMAbE CONSULTAS PARA LOS ALUMNOS
i
,
I

Los alum~os tendrán acceso a consultas presenciales semanales, en los días y horarios
previstos Piaratal fin .

. /1..su vez $,easigna en cada clase, antes de la finalización de la misma, un tiempo para reanzar·
consultas $obre los temas tratados.
Por último,! antes de cada parcial se asigna una clase para consultas generales sobre todos los
temas que!serán evaluados en dicha instancia.

IVigencia año.': 2012



! UNIVERStDAD NACIONAL DEL SUR
Bahia Blan~ - Ar entina

De artamento de CIENCIAS DE LA ADMINISTRACION
PROGRAMA DE COMERCIO EXTERIOR

CONTADOR PÚBLICO

.OR~FRV.AC!ONFS.RFCOMFNnAC!ONF~ y ~UGFRFNC!AS
I,

13

C DIGO:
1528

ÁREA:
Administración

ANu

2012

VIGENCIA DE ESTE PROGRAMA
t-'RUI-t:SUK Kt:~t-'uN~ABLt: AÑu t-'KUI-t: .

Mg. Pablo R. Mielgo

Fecha:

C:oordinador ea

Fecha:


